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Advokaten Lena Franstedt Lofalk

NORD&Co.

Marknadsratt — EU-domstolen 2010

En dom i mal om prévning av rekvisiten for tillaten jamférande reklam enligt
direktiv 84/450/EG om vilseledande och jamférande reklam. Dom 18 november
2010.

Tva begéran om férhandsavgérande; en fran svenska Marknadsdomstolen och
en fran belgisk domstol.

Tva domar i mal och prévning av nationell lagstiftnings férenlighet med direktiv
2005/29/EG om otillbdrliga affarsmetoder. Dom 14 januari 2010 respektive
9 november 2010.

NORD&Co.




Dom 18 november 2010; C159/09; Jamférande reklam

Lidl SNC ./. Vierzon Distribution SA ("Leclerc”)
Jamforande reklam avseende livsmedelsprodukter

Direktiven 84/450 och 97/55 om vilseledande och jamférande reklam

NORD &Co.

Hanskjutande domstol
Tribunal de commerce de Bourges, Frankrike

Bakgrund:

Leclerc annonserade i en lokal tidning och pastod sig vara billigast.

Kassakvitton fran Lidl respektive Leclerc pa kép av 34 produkter visades i
annonsen. Lidls varukorg kostade € 51,40 jamfort med € 46,30 for Leclerc.




Slogans i Leclerc’s annons

Inte alla kan vara E.Leclerc!
Laga priser — och beviset att E.Leclerc fortfarande r billigast.

Pa engelska kallas det "hard discount”, pa franska E.Leclerc.

NORD&Co.

Lidl stamde Leclerc

Lidl stdmde Leclerc och gjorde géllande att reklamen brét mot franska
konsumentlagen pa det séttet att

reklamen var vilseledande; enbart varor som var till férdel for Leclerc hade
valts ut

varorna var inte jamférbara

konsumenterna kunde inte utifran kvittona uppfatta varornas utmarkande
egenskaper eller forsta prisskillnaderna.

NORD&Co.




Tolkningsfragan

”"Ska artikel 3a i direktiv [84/450] tolkas sa, att det inte ar tillatet att gora
jamférande reklam som avser priserna pa varor som svarar mot samma
behov eller ar avsedda for samma andamal, det vill sdga som

sinsemellan &r tillrackligt utbytbara, enbart av det skalet att, nar det
géller livsmedel var och en av dessa varors atlighet, eller i vart fall det
noje det bereder konsumenten att fértara dem, varierar helt och
hallet beroende pa forhallandena omkring och platsen for
varornas tillverkning, de ingredienser som anvants och tillverkarens
erfarenhet?”

NORD&Co.

Direktiv 84/450 om vilseledande och jamférande reklam

Artikel 3a

Jamforande reklam skall, savitt avser sjalva jamforelsen, vara tillaten under férutsattning att

den inte ar vilseledande enligt artiklarna 2.2, 3 och 7.1,

den jamfér varor eller tjianster som svarar mot samma behov eller ar avsedda for samma
andamal,

den pa ett objektivt satt jamfor en eller flera vasentliga, relevanta, kontrollerbara och utmarkande
egenskaper hos dessa varor och tjénster, vilket aven kan inbegripa priset.
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Artikel L. 121-8 i den franska konsumentlagen (code de la consommation) har
samma lydelse som direktivet.

NORD &Co.







