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Urval och disposition

MD:s praxis i siffror

Materiella fragor - fokus pa tillampning av regler i nya MFL och
efterbildning

Processuella fragor

Praxis rorande foretagshemligheter 2010
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Oversikt over 2010 ars praxis (2009 inom parentes)

31 (37) slutliga marknadsrattsliga avgoranden

| 1(8) interimistiska beslut / 6 (4) bifall (helt eller delvis) till
interimistiskt yrkande

| 5 (12) fall har KO fort talan
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Materiella marknadsrattsliga fragor
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Marknadsforingsbegreppet - lanseringsatgarder

MD 2010: 21 Golden State Vintner’s

“For att en dtgdrd ska anses utgora marknadsforing i MFL:s mening fordras att den
faktiskt har vidtagits och t. ex. inte endast planerats. Det krdvs dock inte att nagon
konkret forsdljning kommit till stdnd utan det kan vara fraga om sdadant som
lansering av produkter som dnnu inte sldppts ut i handeln. Det dr i mdlet ostridigt
att forpackningen forevisades Systembolaget vid ett mote mellan Systembolaget och
representanter for GSV i syfte att Systembolaget skulle borja sdlja GSV:s vin i den
aktuella forpackningen, varfor forpackningen mdste anses vara marknadsford i
MFL:s mening.”
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Marknadsforingsbegreppet - varningsbrev

MD 2010: 21 Golden State Vintner’s

“Vad gdller de i mdlet aktuella breven kan konstateras att dven dessa behandlar de
tvister som forelegat mellan parterna och i samtliga brev hdnvisas till den dom som
meddelades av Stockholms tingsridtt, enligt vilkenV & S bl. a. forbjods anvdnda orden
Golden Gate for vin som inte levererats av GSV. Breven dr till alla delar ett led i en
juridisk skriftvéixling mellan GSV och Systembolagets jurist.Varje pdstdende som
framfors i skriftvéxling mellan potentiella avtalspartners eller liknande kan inte vara
att bedoma som marknadsforing. Det mdste anses godtagbart att - precis som
Marknadsdomstolen tidigare uttalat (se bl. a. MD 2004:14) - skicka varningsbrev
som ett led i ett fullt naturligt och accepterat forfarande i civilrattsliga tvister. Med
hansyn till vad som anforts finner Marknadsdomstolen att de i madlet aktuella breven
inte har ett kommersiellt syfte.”
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Marknadsforingsbegreppet - pressmeddelanden

MD 2010: 21 Golden State Vintner’s

”Vad forst gdller de i malet aktuella pressreleaserna konstaterar
Marknadsdomstolen att de har publicerats pa olika utldndska nyhetssidor / fora. Det
har inte i mdlet framkommit huruvida pressreleaserna utgor annat dn rena
redogorelser for de domar som har meddelats i andra tvister mellan parterna. Det
dr sdledes inte utrett att pressreleaserna skulle ha ett sadant kommersiellt syfte eller
kommersiella forhdllanden till foremal som krdvs for att MFL skall vara tillamplig.”
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Marknadsforingsbegreppet - lange anvanda
pastaenden

MD 2010: 9 Doggy

“Lantmdnnen Doggy har hemstdllt att Marknadsdomstolen ska prova om det ar
rimligt att ta upp dessa pdstdenden till provning dé bolaget har anvdnt dem i sin
marknadsforing sedan 1994. [...] Med anledning hdrav vill Marknadsdomstolen
betona dels att det i och for sig inte méter ndgot hinder att prova pdstaenden i
marknadsforing som forekommit under ldng tid [...]”
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Transaktionstestet

MD:s standardformulering: ”Enligt Marknadsdomstolens mening har det
pdtalade pdstdendet sannolikt en effekt pd mottagarens formdga att fatta
ett vdlgrundat affdrsbeslut, varfor pdstdendena dr otillborliga enligt 8 § MFL

och ska forbjudas”. (MD 2010:26)
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Transaktionstestet

MD 2010: 8 Toyota ./.Volvo - utveckling kring transaktionstestet

”Sjdlva beslutet att kopa produkten (eller att inte gora det) utgor forstds ett
affdrsbeslut i lagens mening, men begreppet har en betydligt vidare innebord dn sd
och tdcker flera beslut som en konsument kan fatta under processen fram till
kopbeslutet, liksom efter detta. Enligt Marknadsdomstolens mening dr det sdledes

ett affdrsbeslut om konsumenten bestammer sig for att vidta en ytterligare dtgard
med anledning av ett reklammeddelande, t. ex. besoka en butik eller en webbplats
for att inhdmta mer information. | forevarande fall rdcker det alltsd med att Volvos
pdstdende “sdkrast i vdrlden” dr dgnat att vdcka genomsnittskonsumentens intresse
och locka denne att bl. a . ta del av ytterligare produktinformation om XC60.”
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Transaktionstestet

MD 2010: 20 Specsavers Sweden AB

“Att informationen kan ha saknats i begrdnsad omfattning och under kortare tid
medfor inte att utelimnandents egenskap som sddan, att kunna paverka
konsumentens beslutsformdga, har bortfallit. Den pdtalade marknadsforingen ar
ddrfor otillborlig, varfor Specsavers yrkande 6 skall bifallas.”
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Transaktionstestet

MD 2010: 24 Semantix

”Marknadsdomstolen konstaterar dock att det i madlet inte med erforderlig styrka dr
visat att pdstdendet dr korrekt till sin ordalydelse. Ddremot konstaterar
Marknadsdomstolen - vid en provning av om pdstdendet paverkar kundernas
formdga att fatta ett valgrundat affdrsbeslut - att det, som ovan namnts, ror sig om
en madlgrupp med viss insikt och bedomningsformdaga avseende oversdttningstjanster
och att mottagarna ddrmed torde vara inforstddda med att det eventuellt skulle

kunna finnas ett sprdk som Sematix inte klarar av att oversdtta till. Det har ddrmed
inte forelegat nagon inverkan pd mottagarnas moéjlighet att fatta ett vdlgrundat
affdrsbeslut.”
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Begransningar i kommunikationsmediet (I 1 § MFL)

MD 2010: 20 Specsavers Sweden AB

“Utgdngspunkten vid bedémningen av huruvida en framstdllning dr vilseledande dr
att varje framstdllning skall bedomas var for sig (jfr MD 2009:9). Enligt
Marknadsdomstolens bedémning dr aktuell information [att konsumenten mdste
kopa glasogon av viss vdrde for att kunna utnyttja ett erbjudande och att de
kostnadsfria glaségonen hade ett begrdnsat vdrde] inte av sddan omfattning och
karaktdr att det finns ndgot hinder mot att den Idmnas i reklamfilmerna, varfor Il §
MFL inte dr tillimplig.”
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"Mere puffery” - artikel 5 (3) i direktivet

MD 2010:8 "Varldens sakraste bil” - inte allmant lovprisande.

MD 2010:18 ”Vi har Nordens basta avbytarbank™ - inte allmant
lovprisande.

MD 2010:28 ”Reducerar rynkor med laserns hastighet” - inte allmant
lovprisande.

MD 2010:28 "Vichy. Kallan till frisk hy” Slogan som inte ar
avsedd att uppfattas bokstavligt.
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