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Urval och disposition 

MD:s praxis i siffror 

Materiella fr�gor - fokus p� till�mpning av regler i nya MFL och 
efterbildning 

Processuella fr�gor 

Praxis r�rande f�retagshemligheter 2010 

0 



�versikt �ver 2010 �rs praxis (2009 inom parentes) 

31 (37) slutliga marknadsr�ttsliga avg�randen 

1 1(8) interimistiska beslut 16 (4) bifall (helt eller delvis) till 
interimistiskt yrkande 

1 5 (12) fall har KO f�rt talan 



Materiella marknadsr�ttsliga fr�gor 



Marknadsf�ringsbegreppet - lansen ngs�tg�rder 

MD 2010:21 Golden StateYintner’s 

"F�r att en �tg�rd ska anses utg�ra marknadsf�ring i MFL:s mening fordras att den 
faktiskt har vidtagits och t. ex. inte endast planerats. Det kr�vs dock inte att n�gon 

konkret f�rs�ljning kommit till st�nd utan det kan vara fr�ga om s�dant som 
lansering av produkter som �nnu inte sl�ppts ut i handeln. Det �r i m�let ostridigt 

att f�rpackningen f�revisades Systembolaget vid ett m�te mellan Systembolaget och 
representanter f�r GSV 1 syfte att Systembolaget skulle b�rja s�lja GSV:s vin i den 

aktuella f�rpackningen, varf�r f�rpackningen m�ste anses vara marknadsf�rd i 
MFL:s mening." 



Marknadsf�ringsbegreppet - varningsbrev 

MD 2010:21 Golden StateVintner’s 

"Vad g�ller de i m�let aktuella breven kan konstateras att �ven dessa behandlar de 
tvister som f�relegat mellan parterna och i samtliga brev h�nvisas till den dom som 
meddelades av Stockholms tingsr�tt, enligt vilken V & S bl. a. f�rbj�ds anv�nda orden 

Golden Gate f�r vin som inte levererats av GSV Breven �r till alla delar ett led i en 
juridisk skriftv�xling mellan GSV och Systembolagets jurist. Varje p�st�ende som 

framf�rs i skriftv�xling mellan potentiella avtals partners eller liknande kan inte vara 
att bed�ma som marknadsf� ring. Det m�ste anses godtagbart att - precis som 

Marknadsdomstolen tidigare uttalat (se bl. a. MD 2004:14) - skicka varningsbrev 
som ett led i ett fullt naturligt och accepterat f�rfarande i civilr�ttsliga tvister. Med 

h�nsyn till vad som anf�rts finner Marknadsdomstolen att de i m�let aktuella breven 
inte har ett kommersiellt syfte." 



Marknadsf�ringsbegreppet - pressmeddelanden 

MD 2010:21 Golden StateVintner’s 

"Vad f�rst g�ller de i m�let aktuella pressreleaserna konstaterar 
Marknadsdomstolen att de har publicerats p� olika utl�ndska nyhetssidor / fora. Det 

har inte i m�let framkommit huruvida pressreleaserna utg�r annat �n rena 
redog�relser f�r de domar som har meddelats i andra tvister mellan parterna. Det 

�r s�ledes inte utrett att pressreleaserna skulle ha ett s�dant kommersiellt syfte eller 
kommersiella f�rh�llanden till f�rem�l som kr�vs f�r att MFL skall vara till�mplig." 



Marknadsf�ringsbegreppet - l�nge anv�nda 
p�st�enden 

MD 2010:9 Doggy 

"Lantm�nnen !Doggy har hemst�llt att Marknadsdomstolen ska pr�va om det �r 
rimligt att ta upp dessa p�st�enden till pr�vning d� bolaget har anv�nt dem i sin 
marknadsf�ring sedan 1994. [...] Med anledning h�rav vill Marknadsdomstolen 
betona dels att det i och f�r sig inte m�ter n�got hinder att pr�va p�st�enden i 

marknadsf�ring som f�rekommit under l�ng tid L...1" 



Transaktionstestet 

MD:s standard formulering: "Enligt Marknadsdomstolens mening har det 
p�talade p�st�endet sannolikt en effekt p� mottagarens f�rm�ga att fatta 

ett v�lgrundat aff�rsbeslut, varf�r p�st�endena �r otillb�rliga enligt 8 � MFL 
och ska f�rbjudas". (MD 2010:26) 



Transaktionstestet 

MD 2010: 8 Toyota ./.Volvo - utveckling kring transaktionstestet 

"Sj�lva beslutet att k�pa produkten (el/er att inte g�ra det) utg�r f�rst�s ett 
aff�rsbeslut i lagens mening, men begreppet har en betydligt vidare inneb�rd �n s� 

och t�cker flera beslut som en konsument kan fatta under processen fram till 
k�pbeslutet, liksom efter detta. Enligt Marknadsdomstolens mening �r det s�ledes 
ett aff�rsbeslut om konsumenten best�mmer sig f�r att vidta en ytterligare �tg�rd 
med anledning av ett reklammeddelande, t. ex. bes�ka en butik eller en webb plats 
f�r att inh�mta mer information. / f�revarande fall r�cker det allts� med att Volvos 

p�st�ende "s�krast i v�rlden" �r �gnat att v�cka genomsnittskonsumentens intresse 
och locka denne att bl. a. ta del av ytterligare produktinformation om XC60." 



Transaktionstestet 

M  2010: 20 Specsavers SwedenAB 

"Att informationen kan ha saknats i begr�nsad omfattning och under kortare tid 
medf�r inte att ute!�mnandents egenskap som s�dan, att kunna p�verka 

konsumentens beslutsf�rm�ga, har bortfallit. Den p�talade marknadsf�ringen �r 
d�rf�r otillb�rlig, varf�r Specsavers yrkande 6 skall bifallas." 



Transaktionstestet 

MD 2010:24 Semantix 

"Marknadsdomstolen konstaterar dock att det i m�let inte med erforderlig styrka �r 
visat att p�st�endet �r korrekt till sin ordalydelse. D�remot konstaterar 

Marknadsdomstolen - vid en pr�vning av om p�st�endet p�verkar kundernas 
f�rm�ga att fatta ett v�lgrundat aff�rsbeslut - att det, som ovan n�mnts, r�r sig om 

en m�lgrupp med viss insikt och bed�mningsf�rm�ga avseende �vers�ttningstj�nster 
och att mottagarna d�rmed torde vara inf�rst�dda med att det eventuellt skulle 

kunna finnas ett spr�k som Sematix inte klarar av att �vers�tta till. Det har d�rmed 
inte f�relegat n�gon inverkan p� mottagarnas m�jlighet att fatta ett v�lgrundat 

aff�rsbeslut." 

- 	 - 	- 	--'- 



Begr�nsningar i kommunikationsmediet (II   � MFL) 

M  2010: 20 Specsavers SwedenAB 

"Utg�ngspunkten vid bed�mningen av huruvida en framst�llning �r vilseledande �r 
att varje framst�llning skall bed�mas var f�r sig (jfr MO 2009:9). Enligt 

Marknadsdomstolens bed�mning �r aktuell information [att konsumenten m�ste 
k�pa glas�gon av viss v�rde f�r att kunna utnyttja ett erbjudande och att de 

kostnadsfria glas�gonen hade ett begr�nsat v�rde] inte av s�dan omfattning och 
karakt�r att det finns n�got hinder mot att den l�mnas i reklamfilmerna, varf�r 1 l � 

MFL inte �r till�mplig." 

p� 



"Mere puffery" - artikel 5 (3) i direktivet 

	

M  2010:8 	"V�rldens s�kraste bil" - inte allm�nt lovprisande. 

	

M  2010:18 	"Vi har Nordens b�sta avbytarb�nk" - inte allm�nt 
lovprisande. 

	

M  2010:28 	"Reducerar rynkor med laserns hastighet" - inte allm�nt 
lovprisande. 

	

M  2010:28 	"Vichy. K�llan till frisk hy" Slogan som inte �r 
avsedd att uppfattas bokstavligt. 




